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Parlament se usnesl na tomto zakoné& Ceské republiky:
Cll

OBECNA USTANOVENI
§1

(1) Tento zakon zapracovava pfisluné piedpisy Evropské unie, zaroveni navazuje na pfimo pouzitelny predpis
Evropské unie*® a upravuje regulaci reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabakové
vyrobky, na humanni 1éCivé pfipravky, na veterinarni 1€Civé pfipravky, na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické
prostfedky in vitro, na potraviny a na pocatecni a pokraovaci kojeneckou vyzivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji
Sifeni v€etné postihl za poruSeni povinnosti podle tohoto zakona a stanoveni organu dozoru. Dale upravuje regulaci reklamy na
alkoholické napoje, na pfipravky na ochranu rostlin, na stfelné zbrané a stfelivo a na ¢innosti v pohfebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sifené zejména komunikacnimi médii, majici za cil
podporu podnikatelské €innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky,*® pokud neni dale stanoveno
jinak.

(3) Komunika&nimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umoznujici pfenaseni reklamy, zejména
periodicky tisk? a neperiodické publikace,® rozhlasové a televizni vysilani®®, audiovizualni medialni sluzby na vyzadani®®, sluzby
platforem pro sdileni videonahravek, audiovizualni produkce,” pocitacové sit&, nosite audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

(4) Sponzorovanim se rozumi pfispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb
nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera takovy pfispévek k tomuto Gcelu poskytne.



(5) Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera
objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro

sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu. Pokud zpracovatel zpracuje reklamu pro sebe, je pro
Ucely tohoto zakona zaroven v postaveni zadavatele.

(7) Sifitelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro ugely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera reklamu vefejné
(8) Anonymnim oznamenim se pro Ucely tohoto zakona rozumi sdéleni &i jina prezentace Sifené komunikaénimi médii,
neobsahuje-li udaj o osobé, ktera Sifeni sdéleni i jiné prezentace objednala.

(9) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na anonymni oznameni tykajici se voleb Sifena v dobé od vyhlaseni voleb do
ukongeni hlasovani.

(10) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno jinak.
§2

(1) Zakazuje se
a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont &i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo Sifeni je v rozporu s pravnimi pfedpisy,
b) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho pfedpisu®; za takovou reklamu se nepovaZuje umisténi
produktu v audiovizualnim dile nebo jiném zvukové obrazovém zaznamu, splfiuje-li podminky stanovené jinym pravnim
pfedpisem® ),
c) Sifeni nevyzadané reklamy v listinné podobé, pokud adresata obtéZuje; za reklamu, ktera obtéZuje, se povazuje reklama
sméfujici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, Ze adresat dal pfedem jasné a srozumitelné najevo, Ze si nepreje, aby vici
nému byla nevyzadana reklama Sifena,
d) reklama Sifena na vefejné pfistupnych mistech mimo provozovnu jinym zpusobem nez prostfednictvim reklamniho nebo
propagacniho zafizeni zfizeného podle zvlastniho pravniho predpisu®, stanovi-li tak obec svym nafizenim vydanym v pienesené
plsobnosti®?, v rozsahu uvedeném v odstavci 5,
e) Sifeni anonymniho oznameni tykajiciho se voleb v dobé od vyhlaseni voleb do ukonceni hlasovani,
f) reklama na hazardni hru provozovanou bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni hry.

(2) Srovnavaci reklama je pfipustna za podminek stanovenych timto zakonem a ob¢anskym zakonikem.

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z diivodu rasy,
pohlavi nebo narodnosti nebo napadat naboZenské nebo narodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zpusobem
mravnost, snizovat lidskou dlstojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu. Reklama nesmi

napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani po$kozujici zdravi nebo ohroZujici bezpeénost osob nebo majetku, jakoz i
jednani poskozujici zajmy na ochranu zivotniho prostfedi.

(5) Obec v nafizeni vydaném podle odstavce 1 pism. d) stanovi
a) vefejné pristupna mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakazana,
b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakazana,
c) druhy komunikac¢nich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. d) Sifena, popfipadé téz
d) akce, na néz se zakaz Sifeni reklamy nevztahuje.

§2a

Srovnavaci reklama na lé¢ivé pfFipravky uréené k podavani lidem (dale jen "humanni l1é¢ivé pFipravky"), zdravotni sluzby,
zdravotnické prostfedky nebo na diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro je pfi spInéni podminek stanovenych obéanskym
zakonikem pfipustna, je-li zaméfena na osoby opravnéné tyto IéCivé pfipravky, zdravotnické prostfedky nebo diagnostické
zdravotnické prostredky in vitro pfedepisovat nebo vydavat (dale jen "odbornici") anebo tyto zdravotni sluzby poskytovat.

§ 2b

zrusen

§2c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,



a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,
b) vyuzivat jejich zvlastni davéry vigi jejich rodi¢im nebo zakonnym zastupcim nebo jinym osobam,
c) nevhodnym zpusobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.

§3
Tabakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobky!® a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem nebo pfimym &i nepfimym ucinkem je
reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany, pokud neni dale stanoveno jinak. To plati téZ pro sponzorovani akci nebo ¢innosti,
které se tykaji nékolika Elenskych statt Evropské unie nebo jinych statl tvoficich Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji
v nékolika ¢lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky hospodafsky prostor nebo dosahuiji
preshrani¢nich ucinkd jinym zpusobem.

(2) Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz
a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz u€elem nebo pfimym ¢&i nepfimym u€inkem je propagace tabakového vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejimz u€elem nebo pfimym &i nepfimym G¢inkem je propagace tabakového vyrobku
nebo distribuce zdarma, kterd ma takovy pfimy ¢i nepfimy Ucinek v souvislosti se sponzorovanim podle odstavce 1,

c) reklama, ktera se nezmifiuje pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuZiva ochranné znamky'®, emblému nebo jiného
charakteristického rysu tabakového vyrobku, pokud dale neni stanoveno jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky se nepovazuje uziti ochranné znamky!® tabakového vyrobku registrované nebo
uzivané pro tabakové nebo jiné vyrobky nebo sluzby pred Gcinnosti tohoto zakona na reklamu jinych nez tabakovych vyrobku

nebo sluzeb. Pfitom zpusob, jakym je informace o vyrobku nebo sluzbé Sifena, musi byt zfetelné odliSen od zpusobu Sifeni
informace o tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevztahuje na

a) reklamu v periodickém tisku?, neperiodickych publikacich®, na letacich, plakatech nebo v jinych tiskovinach nebo reklamu
gifenou prostfednictvim sluzeb informacni spole¢nosti’®® uréenych vyluéné profesionaldm v oblasti obchodu s tabakovymi
vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkl nebo ve vykladni skfini a na pfimérené
oznaceni téchto prodejen,

c) reklamu na tabakové vyrobky v provozovnach, ve kterych se prodava nebo poskytuje Siroky sortiment zbozi nebo sluzeb, jedna-
li se o reklamu umisténou v té ¢asti provozovny, ktera je uréena k prodeji tabakovych vyrobka,

d) sponzorovani motoristickych soutéZi a sponzorskou komunikaci v misté konani, nejedna-li se o sponzorovani akci nebo
¢innosti, které se tykaji nékolika ¢lenskych statl Evropské unie nebo jinych statl tvoficich Evropsky hospodafsky prostor nebo
se konaji v nékolika €lenskych statech Evropské unie nebo v jinych statech tvoricich Evropsky hospodarsky prostor nebo dosahuiji
pfeshrani¢nich ucinkud jinym zplsobem,
e) publikace, které jsou tisténé a vydavané ve tfetich zemich, pokud nejsou pfedevsim uréeny pro vnitini trh Evropské unie.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat zfetelné varovani tohoto znéni:
"Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zplsobuje rakovinu", a to v rozsahu nejméné 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné
reklamy musi byt text varovani uveden na bilém podkladu uspofadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu

nejméné 20 % této plochy. Text musi byt vytiStén Eernym velkym tuénym pismem tak, aby dosahl celkovou vysku nejméné 80 %
vysky bilého podkladu. Reklama Sifena audiovizualnim zplsobem musi obsahovat titulky s varovanim podle vét prvni a druhé.

(6) Reklama na tabakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) nesmi

a) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo uzitim prvki, prostfedkd nebo akci, které takové
osoby prevazné oslovuji,

b) nabadat ke koufeni slovy nebo napfiklad tim, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabikami cigaret nebo scény, kde lidé koufi
nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo kufacké potfeby.

(7) V reklamé podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavani vzorkl tabakovych vyrobku Siroké vefejnosti, majici
za cil propagaci tabakového vyrobku.

§ 3a
Elektronické cigarety
(1) Zakazuje se reklama, jejimz cilem nebo pfimym nebo nepfimym G€inkem je propagace elektronickych cigaret a
nahradnich naplni do nich, Sifena prostfednictvim sluzeb informaéni spole¢nosti® nebo v periodickém tisku?, neperiodickych

publikacich®, na letacich, plakatech nebo jinych tiskovinach, s vyjimkou publikaci, které jsou uréeny vyluéné profesionaldm v
obchodé s elektronickymi cigaretami a nahradnimi naplnémi do nich, a publikaci, které jsou tiStény a zvefejnény ve tfetich zemich,



pokud tyto publikace nejsou primarné uréeny pro vnitfni trh Evropské unie.

(2) Zakazuje se jakakoli forma sponzorovani akci, ¢innosti nebo jednotlivcd, jejichz cilem nebo pfimym nebo nepfimym
ucinkem je propagace elektronickych cigaret a nahradnich naplni do nich, pokud se objekt sponzorovani tyka nékolika ¢lenskych
statd Evropské unie nebo se kona v nékolika ¢lenskych statech Evropské unie anebo dosahuje pfeshrani¢niho Gcinku jinym
zpusobem.

§4
Alkoholické napoje
Reklama na alkoholické napoje!? nesmi

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napojlu anebo zaporné &i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pfi
spotiebé alkoholickych napojd nebo nesmi vyuzivat prvky, prostfedky nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

c) spojovat spotfebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzita v souvislosti s fizenim vozidla,
d) vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke spoleenskému nebo sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, ze alkohol v napoji ma Ié¢ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidriujici u¢inek anebo ze je prostfedkem Feseni
osobnich problémd,

f) zdlrazriovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost napoje.
§5
Humanni Ié¢€ivé pripravky

(1) Za reklamu na humanni IéCivé pFipravky se povazuiji také vSechny informace, pfesvédcovani nebo pobidky uréené
k podpore predepisovani, dodavani, prodeje, vydeje nebo spotfeby humannich Iécivych pfipravkd. Jedna se zejména o

a) navstévy obchodnich zastupcli s humannimi IéCivymi pfipravky u osob opravnénych je predepisovat, dodavat nebo vydavat,
b) dodavani vzorkd humannich Iécivych pfipravkd,

c) podporu pfedepisovani, vydeje a prodeje humannich Iécivych pFipravkl pomoci daru, spotfebitelské soutéze a nabidkou nebo
pfislibem jakéhokoli prospéchu nebo finanéni ¢i vécné odmeény,

d) sponzorovani setkani konanych za G€elem podpory predepisovani, prodeje, vydeje nebo spotfeby humannich Iécivych
pfipravkl a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresu s Uc¢asti odbornik(i a uhrada nakladd na cestovné a ubytovani souvisejicich s jejich uc¢asti.
(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na
a) oznacovani humannich Iécivych pfipravkd a na pfibalové informace podle zvlastnich pravnich predpisud,13)

b) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazd na konkrétni humanni |égivy pFipravek a pfipadné doprovodné
materialy nereklamni povahy,

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich lécivych pripravk(, dale na oznameni, upozornéni a
poskytnuti informaci, tykajicich se napfiklad zmén baleni, varovani pfed nezadoucimi G€inky humanniho lé¢ivého pfipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zadny odkaz, a to ani nepfimy, na humanni IéCivy pfipravek.
(3) Predmétem reklamy mGze byt pouze humanni 1éCivy pripravek registrovany podle zvlastniho pravniho predpisu.14)

(4) Jakékoliv informace obsazené v reklamé na humanni lécivy pfipravek musi odpovidat idajim uvedenym v souhrnu
Gdaju® tohoto pfipravku.

(5) Reklama na humanni Ié¢ivy pFipravek musi podporovat jeho racionalni pouzivani objektivnim pfedstavenim tohoto
pfipravku bez prehanéni jeho vlastnosti.

§ 5a
Reklama na humanni IéCivé pripravky zaméfena na Sirokou verejnost
(1) Pfedmétem reklamy uréené Siroké verejnosti mohou byt humanni I1éCivé pripravky, které jsou podle svého slozeni a
UcCelu uzplsobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouzity bez stanoveni diagnézy, pfedpisu nebo lé€eni praktickym Iékafem,

popfipadé na radu lékarnika.

(2) Predmétem reklamy zamérené na Sirokou vefejnost nesmi byt



a) humanni IéCivé pFipravky, jejichz vydej je vazan pouze na lékarsky predpis,
b) humanni |éCivé pfipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky.16)

(3) Ustanoveni odstavce 2 se nevztahuje na humanni IéCivé pfipravky pouzité v ramci vakcinacni akce schvalené
Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzorkG humannich Ié€ivych pfipravku Siroké verejnosti.
(5) Reklama zamérena na Sirokou vefejnost musi
a) byt formulovana tak, aby bylo zfejmé, Ze vyrobek je humannim Iécivym pfipravkem,

b) obsahovat nazev humanniho IéCivého pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci. Pokud humanni [é€ivy pfipravek
obsahuije jen jednu IéCivou latku, musi reklama obsahovat i bézny nazev tohoto humanniho lé€ivého pfipravku,

c) obsahovat informace nezbytné pro spravné pouziti humanniho IéCivého pfipravku,
d) obsahovat zfetelnou, v pfipadé tisténé reklamy dobre Eitelnou, vyzvu k peclivému procteni pfibalové informace.

(6) Reklama na humanni légivé pripravky, u kterych nebyla v ramci registracniho Fizeni posuzovana Gcinnost*®, muze
obsahovat pouze Gdaje uvadéné na obalu &i v pfibalové informaci téchto humannich Ié€ivych pfipravkl podle zvlastnich pravnich
predpist'®.

(7) Reklama zamérena na Sirokou vefejnost nesmi

a) vyvolavat dojem, Ze porada s |lékarem, Iékarsky zakrok nebo lIé€ba nejsou potfebné, zvlasté nabidkou stanoveni diagnézy nebo
nabidkou Ié€by na dalku,

b) naznacovat, Ze G¢inky podavani humanniho lé¢ivého pfipravku jsou zaruéené, nejsou spojeny s nezadoucimi Ucinky nebo jsou
lep$i & rovnocenné U€inkdm jiné 1é¢by nebo jiného humanniho lé¢ivého pfipravku,

c) naznacovat, Ze pouzivanim humanniho lé€ivého pfFipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej uziva,

d) naznacovat, Ze nepouzitim humanniho lécivého pfipravku mlze byt nepfiznivé ovlivnén zdravotni stav osob, s vyjimkou
vakcinacnich akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,

e) byt zaméfena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

f) doporu€ovat humanni lécivy pfipravek s odvolanim na doporuceni védcl, zdravotnickych odbornikl nebo osob, které jimi
nejsou, ale které by diky svému skute€nému nebo predpokladanému spoleCenskému postaveni mohly podpofit spotfebu
humannich Ié¢ivych pfipravka,

g) naznacovat, ze humanni IéCivy pfipravek je potravinou nebo kosmetickym pfipravkem nebo jinym spotfebnim zbozim,

h) naznacovat, Ze bezpecnost ¢i u¢innost humanniho lé€ivého pfipravku je zaru¢ena pouze tim, Ze je pfirodniho plvodu,

i) popisem nebo podrobnym vyli¢enim konkrétniho prabéhu uréitého pfipadu vést k moznému chybnému stanoveni vlastni
diagnézy,

j) poukazovat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplsobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplsobem vyobrazeni zmén na lidském téle zpusobenych nemoci Ci
Urazem nebo pusobeni humanniho IéCivého pripravku na lidské télo nebo jeho ¢asti.

(8) Jestlize je reklama zaméfena na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka humanniho lé€ivého pfipravku, nesmi
obsahovat jiné udaje nez nazev humanniho lécivého pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni
nechranény nazev, jestlize takovy existuje, popfipadé ochrannou znamku.

§ 5b
Reklama na humanni léCivé pfipravky zamérena na odborniky

(1) Reklama na humanni lé¢ivé pripravky zaméfena na odborniky muze byt Sifena pouze prostfednictvim
komunikacnich prostfedkd uréenych pfevazné pro tyto odborniky (napfiklad odbornych neperiodickych publikaci, odborného
periodického tisku, odbornych audiovizualnich poradi).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat
a) pfesné, aktualni, prokazatelné a dostatecné upiné ddaje umozriujici odbornikdim vytvofit si vlastni nazor o terapeutické hodnoté
humanniho IéCivého pfipravku. Udaje pfevzaté z odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt pfesné reprodukovany a
musi byt uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu Udaju o pfipravku, véetné data schvaleni nebo posledni revize,

c) informaci o zpusobu vydeje humanniho Iécivého pfipravku podle rozhodnuti o registraci,



d) informaci o zpUsobu hrazeni z prostfedkl vefejného zdravotniho pojisténi.
Ustanoveni tohoto odstavce neplati pro reklamu na humanni Ié€ivé pfipravky, u kterych nebyla v ramci registracniho
fizeni posuzovana ucinnost'>. Pro obsah reklamy zamérené na odborniky na tyto pfipravky plati § 5a odst. 6.

(3) Obchodni zastupce!” musi pii kazdé navitévé provedené za ucelem reklamy humanniho légivého pripravku predat
navstivenému odbornikovi souhrn Gdaji o kazdém humannim IéCivém pfipravku, ktery je pfedmétem reklamy, a informaci o
zplsobu hrazeni téchto humannich lécivych pfipravkd. Obchodni zastupce je povinen bez zbyte¢ného odkladu predavat
prislusnému drziteli rozhodnuti o registraci'’® informace o vyznamnych skute¢nostech, o kterych se pfi vykonu své ¢innosti dozvi,
tykajicich se pouziti IéCivého pFipravku, pro ktery provadi reklamu, a to zejména o vSech nezadoucich ucincich jemu ohlaSenych
navstivenymi osobami.

(4) V souvislosti s reklamou na humanni IéCivé pFipravky zaméfenou na odborniky se zakazuje jim nabizet, slibovat
nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou nepatrné hodnoty a maji vztah k jimi vykonavané odborné €innosti.

(5) Rozsah bezplatné poskytovaného pohosténi a ubytovani

a) pfi setkani navstévovaném odborniky konaném za u¢elem podpory predepisovani, prodeje, vydeje nebo spotfeby humannich
IéCivych pfipravkd, nebo

b) pfi setkani odbornikd konaném za odbornym nebo védeckym ucelem,
musi byt pfiméfeny, s ohledem na hlavni ucel setkani vedlej8i, a nesmi byt roz8ifen na jiné osoby neZ odborniky; v
takovém pripadé pro rozsah poskytovaného pohosténi a ubytovani neplati zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou humannich Ié€ivych pFipravkl vyzadovat ani pfijimat vyhody zakazané
podle odstavce 4 nebo které jsou v rozporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich lé€ivych pfipravkd mohou byt poskytnuty pouze vyjimecné osobam opravnénym je pfedepisovat,
a to v omezeném poctu nejvyse pro jeden kalendarni rok, kazdy vzorek musi odpovidat nejmensimu baleni humanniho Ié€ivého
pfipravku uvedenému na trh a musi byt oznacen napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek". Pfipravky obsahujici
omamné a psychotropni latky'® se nesmi poskytovat. Vzorky humannich lé¢ivych pfipravkd Ize poskytovat pouze na pisemnou
zadost osoby opravnéné je predepisovat, ktera je podepsana a je na ni datum vystaveni.

(8) Jestlize je reklama zaméfena na odborniky zamysSlena jako pfipominka humanniho lé¢ivého pfipravku, nesmi
obsahovat jiné Udaje nez nazev humanniho lé€ivého pfipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o registraci, nebo jeho mezinarodni
nechranény nazev, jestlize takovy existuje, popfipadé ochrannou znamku.

§ 5¢

Reklama podporujici darovani lidskych tkani a bunék

(1) Reklama podporujici darovani lidskych tkani nebo bunék za finanéni odménu nebo jiné srovnatelné vyhody se
zakazuje.

(2) Reklama tykajici se potfeby nebo dostupnosti lidskych tkani a bunék uréenych pro pouziti u ¢lovéka, jejimz tucelem
je nebo ktera mize slouzit k ziskani finanéniho zisku nebo jinych srovnatelnych vyhod, se zakazuije.

(3) Odstavcem 1 nebo 2 neni dotéeno zajistovani informovanosti a zakaz inzerovani a reklamy podle zakona
upravujiciho provadéni transplantaci*™.

Potraviny a kojenecka vyziva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyZivova nebo zdravotni tvrzeni za podminek pfimo pouzitelného
pfedpisu Evropské unie?'®,

(2) Reklama na potraviny?? musi splfiovat poZzadavky stanovené zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich41),
zejména pokud jde o uvedeni informace naznadujici, Ze zemé plivodu potraviny je Ceska republika, pfimo pouzitelnym predpisem
Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim3® a pfimo pouzitelnymi pfedpisy Evropské unie, které stanovi
pravidla pro pouziti oznaceni ptivodu, zemépisnych oznaceni a tradiénich vyraza“®.

(3) Reklama na dopInék stravy?®® musi obsahovat zfietelny, v pfipadé tisténé reklamy dobie &itelny, text "doplnék
stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvlastni vyzivu? musi obsahovat zietelny, v pfipadé tisténé reklamy dobre Gitelny, text
"potravina pro zvlastni vyzivu".

§ 5e
(1) Reklama na pocate¢ni kojeneckou vyzivu?® musi obsahovat pouze védecké a vécné spravné Udaje, mize byt
uvadéna pouze v publikacich zaméfenych na péci o kojence a ve védeckych publikacich a nesmi vést k zavéru, ze pocatec¢ni

kojenecka vyZiva je rovhocenna matefskému mléku nebo je lepSi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, ktera je zpUsobild podnécovat Sirokou verejnost ke koupi po€atecni kojenecké
vyzivy, zejména rozdavanim vzorkd, zvlastnim zplisobem vystaveni, poukazem na slevu nebo zvlastni vyhodou.



(3) Vyrobcum a prodejcim pocateéni kojenecké vyzivy se zakazuje predavat na verejnosti bezplatné nebo se slevou
vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz podle véty prvni se vztahuje i na pfedavani vyrobkl se slevou, vzork( nebo
jinych propagacnich darkd téhotnym Zenam, matkam a €lendm jejich rodin na vefejnosti; zakaz podle véty prvni se nevztahuje na
dary nebo poskytnuti se slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouziti nebo pro
distribuci vné téchto instituci a organizaci.

§ 5f

(1) Reklama na pocatecni a pokracovaci® kojeneckou vyZivu

a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi plsobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz, vyvolavajici dojem, ze se pIné
nahrazuje pfirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyzivu
a) musi obsahovat zfetelny text: "Dilezité upozornéni" poukazujici na pfednost kojeni a doporucuijici, aby vyrobek byl uzivan jen
na radu nezavislych odbornikd z oboru mediciny, vyZivy nebo Ié¢iv nebo jinych osob profesionalné se zabyvajicich péci o kojence

a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrazek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat nahradu matefského miéka.
Muze v§ak obsahovat grafické znazornéni pro snadnou identifikaci vyrobku a pro ilustraci zplGsobu pfipravy.

(3) Reklama na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyzivu, zaméfena na téhotné Zeny a matky malych déti, musi vzdy
obsahovat jednozna¢né informace uvedené ve zvlastnich pravnich pfedpisech.26)

§ 59
Pripravky na ochranu rostlin a pomocné prostredky

Reklama na pfipravky na ochranu rostlin se fidi pfimo pouzitelnym pfedpisem Evropské unie?®®. Piedmétem reklamy
na pomocné prostiedky mohou byt pouze povolené pomocné prostfedky v rozsahu vlastnosti stanovenych v povoleni.

§ 5h
Veterinarni IéCivé pripravky

(1) Reklama na veterinarni 1é¢ivé pfipravky se fidi nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6. Pfedmétem
reklamy zaméfené na Sirokou vefejnost nesmi byt veterinarni lé¢ivé pfipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky*©.

(2) Neni-li reklama na veterinarni lécivé pfipravky, jejichz vydej je vazan na predpis veterinarniho Iékafe podle ¢l. 34
nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6, zaméfena na veterinarni |ékafe nebo na osoby opravnéné k jejich vydeji,
je povolena pokud
a) je zaméfena na chovatele zvifat uréenych k produkci potravin, ktefi maji tento chov jako svou hlavni podnikatelskou ¢innost,
b) splfiuje podminky stanovené v ¢l. 120 odst. 2 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 a
c) nejde o srovnavaci reklamu.

§ 5i
Docasné uzivani ubytovaciho zafrizeni a jiné rekreacni sluzby

(1) Reklama na do¢asné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreaéni sluzby podle ob&anského zakoniku?®®, musi
obsahovat Udaj o pravu spotfebitele ziskat informace, které musi byt spotfebiteli poskytnuty pfed uzavfenim smlouvy, nebo nez
je spotrebitel vazan svym navrhem na uzavieni smlouvy, véetné uvedeni mista a zplsobu, kde a jak Ize tyto informace ziskat.

(2) Za reklamu podle odstavce 1 se povazuje i nabidkova nebo prodejni akce, v ramci které Ize sjednat smlouvu, ve
které se sjednava doasné uzivani ubytovaciho zafizeni, nebo jina rekreaéni sluzba. Pozvanka na takové akce musi obsahovat
zfetelné uvedeni ucelu a povahy akce.

(3) Docasné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreacni sluzby nesméji byt nabizeny reklamou jako investice.

§ 5
Hazardni hry

(1) Reklama na hazardni hru podnécujici k Ucasti na hazardni hfe nesmi obsahovat sdéleni, z néhoz Ize nabyt dojmu,

Ze UcCast na hazardni hfe mize byt zdrojem finan¢nich prostfedkd obdobnym ziskavani pfijmi ze zavislé, samostatné nebo jiné

obdobné ¢innosti.

(2) Reklama na hazardni hru nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, a to zejména v podobé zobrazeni téchto
osob nebo uzitim prvk(, prostfedkd nebo akci, které takové osoby prfevazné oslovuji.



(3) Reklama na hazardni hru musi obsahovat sdéleni o zakazu ucasti osob mladsich 18 let na hazardni hie a viditelné
a zfetelné varovani tohoto znéni: "Ministerstvo financi varuje: U€asti na hazardni hfe muze vzniknout zavislost!".

§ 5k
Zdravotnické prostredky a diagnostické zdravotnické prostredky in vitro

(1) Za reklamu na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro se povazuji také vSechny
formy informovani, prizkumu nebo pobidek, konané za ucelem podpory predepisovani, vydeje, prodeje nebo pouzivani
zdravotnickych prostfedku a diagnostickych zdravotnickych prostfedku in vitro. Jedna se zejména o

a) navstévy obchodnich zastupcl se zdravotnickymi prostfedky a diagnostickymi zdravotnickymi prostfedky in vitro u osob
opravnénych je pfedepisovat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkd zdravotnickych prostfedkud a diagnostickych zdravotnickych prostfedkd in vitro,

c) podporu predepisovani, vydeje nebo prodeje zdravotnickych prostfedkd a diagnostickych zdravotnickych prostfedku in vitro
pomoci dar(, spotfebitelské soutéze a nabidkou nebo pfislibem jakéhokoliv prospéchu nebo finanéni nebo vécné odmeény,

d) sponzorovani setkani konanych za u¢elem podpory pfedepisovani, prodeje, vydeje nebo pouzivani zdravotnickych prostfedkud
a diagnostickych zdravotnickych prostfedku in vitro a navstévovanych odborniky, nebo

e) sponzorovani védeckych kongresu a jinych obdobnych setkani s G€asti odbornikd a Uhradu nakladd na dopravu a ubytovani
souvisejicich s jejich ucasti.

(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na

a) korespondenci nutnou k zodpovézeni specifickych dotazd na konkrétni zdravotnicky prostfedek nebo diagnosticky zdravotnicky
prostfedek in vitro a pfipadné doprovodné materidly nereklamni povahy,

b) prodejni katalogy a ceniky, pokud obsahuji pouze zakladni popis vlastnosti zdravotnickych prostiedkd a diagnostickych
zdravotnickych prostfedkd in vitro nutny k jejich identifikaci,

c) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji zadny odkaz, a to ani nepfimy, na zdravotnicky prostfedek nebo
diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro.

(3) Predmétem reklamy muZe byt pouze zdravotnicky prostredek, ktery lze uvadét na trh v souladu s nafizenim
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542) nebo diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro, ktery Ize uvadét na trh v
souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74643), neni-li dale stanoveno jinak.

(4) Zdravotnicky prostfedek, ktery nesplfiuje podminky pro uvedeni na trh podle nafizeni Evropského parlamentu a
Rady (EU) 2017/74542), muZze byt prezentovan nebo pfedvadén pouze na veletrzich, vystavach a pfedvadécich nebo podobnych
akcich, a to za predpokladu, Ze je oznacen v souladu s €l. 21 odst. 3 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74544).

(5) Diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro, ktery nesplfiuje podminky pro uvedeni na trh podle nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74643) , mGze byt prezentovan nebo predvadén pouze na veletrzich, vystavach a
pfedvadécich nebo podobnych akcich, a to za pfedpokladu, Ze je oznaCen, v souladu s €l. 19 odst. 3 nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2017/74643) .

(6) Reklama na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro hrazené pIné nebo ¢aste¢né z
vefejného zdravotniho pojisténi ve formé spotrebitelské soutéze, spocivajici v mnozstvi pfedepsanych, vydanych nebo pouzitych
prostiedkd, je zakazana.

(7) Reklama na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro nesmi jakymkoliv zplisobem
odkazovat na konkrétni organy statni spravy.

§ 5l
Reklama na zdravotnické prostredky a diagnostické zdravotnické prostredky in vitro uréena Siroké verejnosti
(1) Pfedmétem reklamy urené Siroké vefejnosti nesmi byt zdravotnicky prostfedek a diagnosticky zdravotnicky
prostfedek in vitro, ktery je podle pokynu vyrobce uréen pouze pro pouziti zdravotnickym pracovnikem, a zdravotnicky prostredek
a diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro, ktery mize byt vydan pouze na poukaz nebo Zzadanku vystavené Iékafem podle
jinych pravnich pfedpisu.

(2) Poskytovani vzorkd zdravotnickych prostfedkl a diagnostickych zdravotnickych prostfedk( in vitro uvedenych v
odstavci 1 Siroké verejnosti se zakazuje.

(3) Reklama na zdravotnicky prostfedek a diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro uréena Siroké vefejnosti musi

a) byt formulovana tak, aby bylo zfejmé, Ze vyrobek je zdravotnickym prostfedkem nebo diagnostickym zdravotnickym
prostfedkem in vitro,

b) obsahovat obchodni nazev zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro,



c) obsahovat podstatu uréeného Uc€elu zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostredku in vitro a

d) obsahovat zfetelnou, v pfipadé tisténé reklamy dobre &itelnou, vyzvu k peclivému procteni navodu k pouziti zdravotnického
prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro a informaci, které se vztahuiji k jeho bezpe€nému pouzivani, pokud
musi byt ke zdravotnickému prostfedku a diagnostickému zdravotnickému prostfedku in vitro pfilozeny podle jiného pravniho
predpisu.

(4) Reklama na zdravotnicky prostfedek a diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro uréena Siroké vefejnosti nesmi

a) vyvolavat dojem, Ze porada s |ékafem, lékarsky zakrok nebo lIécba nejsou potfebné, zvlasté nabidkou stanoveni diagnézy nebo
nabidkou |é¢by na dalku,

b) naznacovat, Ze klinicka ucinnost zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro je zaru¢ena,
je lepsSi nebo rovnocenna s ucinnosti jiné lécby nebo jiného zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického
prostfedku in vitro nebo Ze pouziti zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro neni spojeno s
riziky,

c) naznacovat, Ze nepouzitim zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro muize byt nepfiznivé
ovlivnén zdravotni stav osob,

d) byt zaméfena vyhradné na osoby mladsi 15 let,

e) doporucovat zdravotnicky prostfedek a diagnosticky zdravotnicky prostfedek in vitro s odvolanim na doporuceni védcu,
zdravotnickych odbornik nebo osob, které jimi nejsou, ale které by diky svému skutecnému nebo predpokladanému
spoleCenskému postaveni mohly podpofit pouzivani zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in
vitro,

f) odkazovat na provedeni klinickych zkou$ek ani jinych procesu, které jsou podminkou pro uvedeni zdravotnického prostfedku a
diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro na trh,

g) naznacovat, Zze bezpeénost nebo G¢innost zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro je
zaru¢ena pouze tim, Ze je pfirodniho plvodu,

h) popisem nebo podrobnym vyliéenim konkrétniho prabéhu urcitého pfipadu vést k moznému chybnému stanoveni vlastni
diagnézy,

i) poukazovat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplisobem na moznost uzdraveni,

j) pouzivat nevhodnym, pfehnanym nebo zavadéjicim zplsobem vyobrazeni zmén na lidském téle zpusobenych nemoci nebo
Urazem nebo pusobenim zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro na lidské télo nebo jeho
Casti.

(5) Jestlize je reklama zaméfena na Sirokou vefejnost zamyslena jako pfipominka zdravotnického prostfedku a
diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro, nesmi obsahovat jiné udaje nez obchodni nazev zdravotnického prostfedku a
diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro, popfipadé ochrannou znamku.

§ 5m

Reklama na zdravotnické prostredky a diagnostické zdravotnické prostredky in vitro zamérena na odborniky a
zaméstnance poskytovatele zdravotnich sluzeb

(1) Reklama na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro zaméfena na odborniky a
zameéstnance poskytovatele zdravotnich sluzeb mize byt Sifena pouze prostiednictvim komunikacnich prostfedkd uréenych
pfevazné pro tyto osoby, zejména v odbornych publikacich, odborném tisku, odbornych audiovizualnich pofadech nebo formou
pfimé komunikace s témito osobami, a musi obsahovat

dostate¢né, dolozitelné a objektivni udaje, které umozni vytvofit si vlastni nazor na klinicky pfinos, bezpecnost a
ucinnost konkrétniho zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro; idaje pfevzaté z odbornych
publikaci nebo z odborného tisku musi byt pfesné reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj.

(2) V souvislosti s reklamou na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro zaméfenou na
odborniky a zaméstnance poskytovatele zdravotnich sluzeb se zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny
prospéch, ledaze jsou nepatrné hodnoty a maji vztah k jimi vykonavané odborné cCinnosti. To neplati pro poskytovani vzorku
zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro v mnozstvi potfebném pro vyzkouSeni
zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro v souladu s ur€enym ucelem pouziti. Takto
poskytnuty vzorek zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro musi byt viditelné oznacen
napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny vzorek

(3) Pri sponzorovani setkani a védeckych kongrest podle § 5k odst. 1 pism. d) a €) musi sponzorem nebo poradatelem
bezplatné poskytované pohosténi, ubytovani a doprava byt pfimérené ucelu setkani, s ohledem na ucel setkani vedlejsi, a nesmi
byt rozSifeno na jiné osoby nez odborniky a zaméstnance poskytovatele zdravotnich sluzeb; v takovém pfipadé pro rozsah
poskytovaného pohosténi, ubytovani a dopravy neplati zakaz podle odstavce 2.

(4) Odbornici a zaméstnanci poskytovatele zdravotnich sluzeb nesmi v souvislosti s reklamou na zdravotnické
prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro vyzadovat ani pfijimat vyhody zakazané podle odstavce 2, nebo které
jsou v rozporu s odstavcem 3.



(5) Jestlize je reklama zaméfena na odborniky a zaméstnance poskytovatele zdravotnich sluzeb zamyslena jako
pfipominka zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostfedku in vitro, nesmi obsahovat jiné Udaje nez
obchodni nazev zdravotnického prostfedku a diagnostického zdravotnického prostredku in vitro, popfipadé ochrannou znamku.

§5n
Reklama na vyrobky cilici na zdravi

(1) Zakazuje se reklama na vyrobek cilici na zdravi, ktery neni léCivym pfipravkem, ani zdravotnickym prostfedkem, ani
diagnostickym zdravotnickym prostfedkem in vitro, ani potravinou pro zvlastni Iékafské Ucely, ktera naznacuje, Ze vyrobek je
IéCivym pfipravkem, zdravotnickym prostfedkem, diagnostickym zdravotnickym prostfedkem in vitro nebo potravinou pro zvlastni
lékarské ucely.

(2) Reklama na vyrobek, ktery neni [éCivym pfipravkem, zdravotnickym prostfedkem, diagnostickym zdravotnickym
prostfedkem in vitro, potravinou pro zvlastni Iékafské Ucely nebo jinym vyrobkem, u néhoz tento zakon stanovi jinak, nesmi

a) naznacovat, Zze pouzivanim vyrobku se zlepsi nebo zachova zdravotni stav toho, kdo jej uziva,
b) naznacovat, Ze nepouzitim vyrobku muize byt nepfiznivé ovlivnén zdravotni stav osob,

c) doporucovat vyrobek s odvolanim na doporuceni védcl, zdravotnickych odbornikd nebo osob, které jimi nejsou, ale které by
diky svému skutenému nebo pfedpokladanému spoleCenskému postaveni mohly podpofit pouzivani vyrobku.

Pozn. ASPI: § 5n byl viozen zdkonem ¢. 90/2021 Sh. s ucinnosti od 26.5.2021. Nasledné byl zménén zdkonem ¢. 174/2021 Sb.
s ucinnosti od 12.5.2021. Tato zména je v ASPI zapracovana do znéni od 26.5.2021.

§ 50
Medikovana krmiva a meziprodukty
Reklama na medikovana krmiva a meziprodukty se fidi nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/4.
§6
Strelné zbrané a strelivo
Reklama na stfelné zbrané a stfelivo®” muazZe byt Sifena jen
a) odbornikiim a podnikateltim v oblasti vyroby a prodeje stielnych zbrani a streliva,

b) v prostorach, v nichz se stfelné zbrané nebo stfelivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva a vystavuje nebo v nichz dochazi k uzavirani
smluv na dodavky strelnych zbrani a streliva, nebo

c) v odbornych publikacich a periodickém tisku? zamé&fenych obecné na problematiku stfelnych zbrani a stfeliva a v dalSich
tisténych materialech uréenych pro prodejce a drzitele stfelnych zbrani a streliva.

§ 6a
Cinnosti v pohiebnictvi

Reklama na provozovani pohfebni sluzby, na provozovani krematoria nebo na provadéni balzamace a konzervace
nesmi byt Sifena

a) v arealu zdravotnického zafizeni a zafizeni socialnich sluzeb,
b) adresnou formou, zejména prostfednictvim dopisu, letakd nebo elektronickou postou, nebo
¢) v souvislosti s informovanim o smrti.

§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovéana pro jeho vlastni potfebu. Pokud byla
reklama zpracovana pro potfeby jiné pravnické nebo fyzické osoby, odpovidaji za jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel
spole¢né a nerozdilné, neni-li dale stanoveno jinak.

(2) Sititel odpovida za zplisob $iteni reklamy podle tohoto zakona a za Sifeni reklamy na hazardni hru provozovanou
bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni hry. Sifitel je povinen oznamit osobé, ktera prokaze opravnény
zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

(3) Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se zakonem, prokaze-li, ze
zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v disledku toho je obsah této reklamy v rozporu se zakonem.
Zpracovatel se nemlze zprostit odpovédnosti za obsah $ifené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem, ledaze by se
jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynaloZzenim veskerého Usili.



(4) PFijemce pfispévku podle § 1 odst. 4 odpovida za jeho vyuziti v souladu s timto zakonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona
§7
Dozor nad dodrzovanim zakona
Organy pfislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zakona (dale jen "organ dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani®® pro reklamu $ifenou v rozhlasovém a televiznim vysilani, v audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani a ve sluzbach platforem pro sdileni videonahravek a pro sponzorovani v rozhlasovém a
televiznim vysilani a v audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a ve sluzbach platforem pro sdileni videonahravek,

b) Statni dstav pro kontrolu 1é¢iv?® nad dodrzovanim &l. 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542) v rozsahu,
v jakém se tyka reklamy na zdravotnické prostfedky, pro reklamu na humanni IéCivé pfipravky, na lidské tkané a bunky, na
zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou pusobnosti podle
pismena a), a €l. 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74643) v rozsahu, v jakém se tyka reklamy na diagnostické
zdravotnické prostredky in vitro,

c) Ministerstvo zdravotnictvi®? pro reklamu na zdravotni sluZby a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou pisobnosti podle pismena
a),

d) Usttedni kontrolni a zku$ebni Ustav zemé&délsky?®® pro reklamu na pFipravky na ochranu rostlin a pomocné prosttedky a na
medikovana krmiva a meziprodukty, s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatt a lé&iv3Y pro reklamu na veterinarni 1é¢ivé pripravky, s vyjimkou pisobnosti
podle pismena a),

f) Utad pro ochranu osobnich tdajti pro nevyzadanou reklamu $ifenou elektronickymi prostfedky'® podle zvlastniho pravniho
predpisu®, je-li zpGsob $ifeni této reklamy nekalou obchodni praktikou,

g) Statni zemédélska a potravinarska inspekce pro pozadavky stanovené zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich41),
zejména pokud jde o uvedeni informace naznadéujici, Ze zemé pavodu potraviny je Ceska republika, pro vyZivové nebo zdravotni
tvrzeni podle pfimo pouZitelného pfedpisu Evropské unie o vyZivovych a zdravotnich tvrzenich?'®, pro zavadsjici informaci uzitou
v rozporu s pfimo pouzitelnym predpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim3 a pro udaje
pouzité v rozporu s pfimo pouzitelnymi pfedpisy Evropské unie, které stanovi pravidla pro pouziti oznaceni pavodu, zemépisnych
oznadeni a tradiénich vyrazi*® v reklamé na potraviny, véetné sponzorovani, s vyjimkou plisobnosti podle pismena a),

h) celni ufady pro reklamu, propagaci nebo podporu hazardnich her zakazanych podle zakona upravujiciho hazardni hry, a
sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou plsobnosti podle pismene a),

i) krajské Zivnostenskeé Grady®?® v ostatnich pfipadech.
§7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po dobu 5 let ode dne, kdy byla
reklama naposledy $ifena. V pfipadé&, Ze bylo zahajeno spravni fizeni®® podle tohoto zakona pred uplynutim Ihity uvedené ve
vété prvni, je zadavatel reklamy povinen uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je pfedmétem spravniho fizeni, az do
pravomocného rozhodnuti ve véci. Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapujcit na dobu nezbytné nutnou kopii reklamy
organdm dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro Ucely spravniho Fizeni podle tohoto zakona poskytnout
ve |h(té stanovené organem dozoru Udaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané reklamy a dal$i materialy a informace vztahujici
se k této reklamé; tyto udaje a materialy je zadavatel povinen uchovavat po dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy
gifena. V pfipadé, Ze bylo zahajeno spravni fizeni % podle tohoto zakona prfed uplynutim této Ihaty, je zadavatel povinen
uchovavat udaje a materialy tykajici se reklamy, ktera je pfedmétem spravniho Fizeni, az do pravomocného rozhodnuti ve véci.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organu dozoru pro Ucely spravniho fizeni podle tohoto zakona sdélit ve
Ihaté stanovené organem dozoru, nejméné v$ak do 5 pracovnich dnu, Udaje o zadavateli reklamy a o Sifiteli reklamy, je-li mu
znam.

(4) Sititel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro Ggely spravniho Fizeni podle tohoto zakona sdélit ve Ihaté
stanovené organem dozoru, nejméné v8ak do 5 pracovnich dn(, udaje o osobé zadavatele a zpracovatele reklamy a udaje o
osobé, ktera u néj Sifeni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstavct 1 az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele teleshoppingu.

§7b

(1) Pfi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni praktikou®, postupuje organ dozoru podle zvlastniho pravniho
predpisu®.

(2) Pri posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu, ktera je nekalou obchodni
praktikou, je organ dozoru opravnén pozadovat na zadavateli reklamy pfedlozeni dikaz( o spravnosti skutkovych tvrzeni v
reklamé, je-li takovy pozadavek pfiméfeny s ohledem na okolnosti pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo



jiné osoby.

(3) Organ dozoru muze povazovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize dikazy pozadované podle odstavce 2 nebyly
poskytnuty ve stanovené Ihaté nebo v nezbytné nutném rozsahu.

§7c
Zvlastni opatreni

(1) Organ dozoru muze nafidit odstranéni nebo ukonéeni reklamy, ktera je v rozporu se zakonem, a urcit k tomu
pfiméfenou Ihutu. Muze téz zakazat nepfipustnou srovnavaci reklamu nebo reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou. Organ
dozoru je opravnén pozastavit zahajeni Sifeni nepovolené srovnavaci reklamy nebo reklamy, ktera je nekalou obchodni
praktikou®. Pro takovy postup se nevyzaduje vznik skute¢né ztraty &i jiné ujmy zpGsobené takovou reklamou, ani zavinéni
zadavatele reklamy; tento postup vSak nezaklada opravnéni k zavedeni systému pfedbézné kontroly navrht reklamy pred jejim
Sifenim.

(2) Organ dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym zpusobem zvefejni, jestlize by v
dasledku dalSiho Sifeni reklamy mohl byt ohrozen Zivot nebo zdravi osob.Organ dozoru je opravnén zadavateli nebo zpracovateli
reklamy nafidit ve stanovené |haté zvefejnéni opravného prohlaseni k reklamé, ktera byla shledana pravomocnym rozhodnutim
nepovolenou srovnavaci reklamou nebo nekalou obchodni praktikou a o jejimz odstranéni nebo ukonéeni bylo pravomocné
rozhodnuto, ve stejném komunikaénim médiu, kterym byla takova reklama Sifena. Naklady na zvefejnéni opravného prohlaseni
nese ten, komu organ dozoru jeho zvefejnéni nafidil.

§7d

zrusen

Prestupky

§8
(1) Fyzicka osoba se jako Sifitel dopusti pfestupku tim, ze
a) neoznami osobé, ktera prokaze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem nebo zpracovatelem,
b) Sifi reklamu nebo anonymni oznameni tykajici se voleb, které jsou podle § 2 odst. 1 pism. a), b), d) nebo e) zakazany,

c) poru$i povinnost odlisit zplsob $ifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplsobu S$ifeni informace o tabakovém vyrobku
podle § 3 odst. 3, nebo Sifi reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedeno v § 3 odst. 4,

d) poru$i zakaz bezplatného dodavani vzorku Siroké vefejnosti u tabakovych vyrobkul podle § 3 odst. 7 nebo u humannich lécivych
pripravk( podle § 5a odst. 4 nebo u zdravotnickych prostfedk( a diagnostickych zdravotnickych prostfedk in vitro podle § 51 odst.
2,

e) §ifi vlci verejnosti reklamu na veterinarni 1é¢ivé pripravky, ktera je v rozporu s § 5h nebo s ¢l. 119, 120 nebo 121 nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6,

f) Sifi reklamu na stfelné zbrané a stfelivo v rozporu s § 6,

g) Sifi reklamu &innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a,

h) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. c) Sifi nevyzadanou reklamu v listinné podobg,

i) v rozporu s § 5b odst. 1 nebo § 5m odst. 1 Sifi prostrednictvim komunikacnich prostiedku reklamu na humanni 1éCivé pfipravky
nebo na zdravotnické prostfedky nebo diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro, ktera je zaméfena na odborniky, aniz by tyto
komunikacni prostiedky byly ur€eny pfevazné pro odborniky, jichZ se reklama na dany typ produktu tyka,

j) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4 nebo § 5m odst. 2,

k) porusi povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na po¢atecni kojeneckou vyzivu podle § 5e odst. 1,

1) 8ifi reklamu na hazardni hru provozovanou bez z&kladniho povoleni podle zéakona upravujiciho hazardni hry,

m) nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve |h{té jim stanovené Udaje o osobé zadavatele nebo zpracovatele reklamy nebo o osobg,
ktera u néj Sifeni reklamy objednala, podle § 7a odst. 4,

n) v rozporu s § 3a odst. 1 §ifi reklamu na elektronické cigarety nebo na napiné do nich, nebo

o) Sifi vdéi verejnosti reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s ¢€l. 11 nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2019/4.

(2) Fyzicka osoba jako zadavatel reklamy se dopusti prestupku tim, ze

a) zada reklamu, ktera je podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f), § 3 odst. 1 nebo § 5n odst. 1 zakézana nebo je v rozporu s § 3 odst.



5,

b) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy v § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5 odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst. 1,
2, 5,6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5c odst. 1 nebo 2, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, § 5g, § 5h, § 5i, § 5j, § 5k odst. 3, 4, 5, 6 nebo
7, § 5l odst. 1, 3, 4 nebo 5, § 5m odst. 1 nebo § 5n odst. 2, nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542) nebo v ¢l.
119, 120 nebo 121 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 nebo v nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
2017/74643),

c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu uvedené v § 2 odst. 2 nebo § 2a,

d) neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy podle § 7a odst. 1 nebo bezplatné nezapuijci kopii reklamy organtm dozoru na dobu
nezbytné nutnou nebo nesplni povinnost podle § 7a odst. 2, nebo

e) zada reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s €l. 11 nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EV) 2019/4.

(3) Fyzicka osoba se jako zpracovatel dopusti pfestupku tim, ze
a) zpracuje reklamu, ktera je zakazana podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo f) nebo § 3 odst. 1,
b) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle § 2 odst. 2 nebo § 2a,
d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5 odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst.
1,2, 5,6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5¢c odst. 1 nebo 2, § 5d, § 5e odst. 1, § 5f, 5g, 5h, § 5i, § Sk odst. 3, 4, 5,6 nebo 7, §
5l odst. 1, 3, 4 nebo 5, § 5m odst. 1 nebo § 5n odst. 2, nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542) nebo v &l. 119,
120 nebo 121 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 nebo v nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
2017/74643),

e) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5,

f) v rozporu s § 7a odst. 3 nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve |hdté jim stanovené Udaje o zadavateli reklamy a Sifiteli reklamy,
nebo

g) zpracuje reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s €l. 11 nafizeni Evropského parlamentu a
Rady (EU) 2019/4.

(4) Odbornik se dopusti pfestupku tim, ze vyZzaduje nebo pfijima vyhody, které jsou podle § 5b odst. 4 nebo § 5m odst.
2 zakazané nebo které jsou v rozporu s § 5b odst. 5 nebo § 5m odst. 3.

(5) Za prestupek Ize ulozit pokutu
a) do 100 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 1 pism. j) nebo podle odstavce 4,
b) do 500 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 1 pism. a) nebo m), odstavce 2 pism. d) nebo podle odstavce 3 pism. f),

c) do 2 000 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 1 pism. b), c), d), e), f), g), h), i), k), I), n) nebo o), podle odstavce 2 pism.
a), b), ¢) nebo e) nebo podle odstavce 3 pism. a), b), c), d), e) nebo g).

§ 8a
(1) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti pfestupku tim, Ze jako Sifitel
a) neoznami osobé, ktera prokaze opravnény zajem podle § 6b odst. 2, kdo je zadavatelem nebo zpracovatelem,
b) Sifi reklamu nebo anonymni oznameni tykajici se voleb, které jsou podle § 2 odst. 1 pism. a), d) nebo e) zakazany,
c) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. c) Sifi nevyzadanou reklamu v listinné podobé,

d) porusi povinnost odliSit zptsob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zpusobu Sifeni informace o tabakovém vyrobku
podle § 3 odst. 3 nebo Sifi reklamu na tabakové vyrobky jinak, nez je uvedeno v § 3 odst. 4,

e) poru$i zakaz bezplatného dodavani vzorku Siroké vefejnosti u tabakovych vyrobkud podle § 3 odst. 7 nebo u humannich Ié¢ivych
pfipravki podle § 5a odst. 4 nebo u zdravotnickych prostfedk( a diagnostickych zdravotnickych prostfedka in vitro podle § 51 odst.

f) v rozporu s § 5b odst. 1 nebo § 5m odst. 1 Sifi prostfednictvim komunikacnich prostfedkd reklamu na humanni 1éCivé pfipravky
nebo na zdravotnické prostfedky nebo diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro, ktera je zaméfena na odborniky, aniz by tyto
komunikacni prostfedky byly ur€eny pfevazné pro odborniky, jichZ se reklama na dany typ produktu tyka,

g) porusi povinnosti obchodniho zastupce podle § 5b odst. 3,

h) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4 nebo § 5m odst. 2,

i) poskytne vzorky humannich Ié¢ivych pfipravku v rozporu s § 5b odst. 7,



j) poru8i povinnost stanovenou pro Sifeni reklamy na po¢atecni kojeneckou vyzivu podle § 5e,
k) Sifi reklamu na stfelné zbrané a stfelivo v rozporu s § 6,
) Sifi reklamu €innosti v pohfebnictvi v rozporu s § 6a,

m) Sifi vuci vefejnosti reklamu na veterinarni Ié€ivé pripravky, ktera je v rozporu s § 5h nebo s ¢l. 119, 120 nebo 121 nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6,

n) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. b) Sifi reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
o) $ifi reklamu na hazardni hru provozovanou bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni hry,

p) nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve |hdté jim stanovené Udaje o osobé zadavatele nebo zpracovatele reklamy nebo o osobg,
ktera u néj Sifeni reklamy objednala, podle § 7a odst. 4,

q) v rozporu s § 3a odst. 1 Sifi reklamu na elektronické cigarety nebo na nahradni naplné do nich, nebo

r) Sifi vuci vefejnosti reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s €l. 11 nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2019/4.

(2) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se jako zadavatel dopusti pfestupku tim, ze
a) zada reklamu, ktera je zakézana podle § 2 odst. 1 pism. a), § 3 odst. 1 nebo § 5n odst. 1,
b) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zada reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle § 2 odst. 2 nebo § 2a,
d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5 odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst.
1,2,5,6,7nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5¢ odst. 1 nebo 2, § 5d odst. 3 nebo 4, § 5e odst. 1, § 5f, 5h, § 5i, 5j, § 5k odst. 3, 4, 5,
6 nebo 7, § 5l odst. 1, 3, 4 nebo 5, § 5m odst. 1 nebo § 5n odst. 2, nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542)
nebo v €l. 119, 120 nebo 121 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 nebo v nafizeni Evropského parlamentu a
Rady (EU) 2017/74643),

e) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5,

f) v rozporu s § 7a odst. 1 neuchova ukazku (kopii) kazdé reklamy nebo bezplatné nezapujéi kopii reklamy organdm dozoru na
dobu nezbytné nutnou,

g) nesplni povinnost podle § 7a odst. 2,

h) zada reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s pfimo pouzitelnym pfedpisem Evropské unie upravujicim uvadéni
pripravkid na ochranu rostlin na trh?7@,

i) zada reklamu na potraviny, ve které jsou uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni v rozporu s pfimo pouzitelnym pfedpisem
Evropské unie upravujicim Udaje tykajici se potravin z hlediska jejich nutriéni hodnoty a vlivu na zdravi??,

j) zada reklamu na potraviny, ktera nesplriuje poZzadavky stanovené zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich41), zejména
pokud jde o uvedeni informace naznacujici, Ze zemé puvodu potraviny je Ceska republika, pozadavky stanovené pfimo
pouzitelnym piedpisem Evropské unie upravujicim poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim® nebo pfimo pouzitelnym
pfedpisem Evropské unie, ktery stanovi pravidla pro pouziti oznageni pavodu, zemépisnych oznaceni nebo tradi¢nich vyraz(*?,
k) zada reklamu na hazardni hru provozovanou bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni hry, nebo

1) zada reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s €l. 11 nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EV) 2019/4.

(3) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se jako zpracovatel dopusti pfestupku tim, ze
a) zpracuje reklamu, ktera je zakazana podle § 2 odst. 1 pism. a) nebo § 3 odst. 1 nebo je v rozporu s § 5j,
b) v rozporu s § 2 odst. 1 pism. b) zpracuje reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou,
c) porusi podminky stanovené pro srovnavaci reklamu podle § 2 odst. 2 nebo § 2a,
d) porusi podminky stanovené pro obsah reklamy podle § 2 odst. 3 nebo 4, § 2c, § 3 odst. 6, § 4, § 5 odst. 3, 4 nebo 5, § 5a odst.
1,2, 5,6, 7 nebo 8, § 5b odst. 2 nebo 8, § 5¢c odst. 1 nebo 2, § 5d odst. 3 nebo 4, § 5e odst. 1, § 5f, § 5h, 5i, § 5k odst. 3, 4, 5, 6
nebo 7, § 5l odst. 1, 3, 4 nebo 5, § 5m odst. 1 nebo § 5n odst. 2, nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/74542) nebo
v €l. 119, 120 nebo 121 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 nebo v nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EU) 2017/74643) ,

e) neuvede v reklamé na tabakovy vyrobek varovani podle § 3 odst. 5,

f) v rozporu s § 7a odst. 3 nesdéli na vyzvu organu dozoru a ve Ihité jim stanovené Udaje o zadavateli reklamy nebo o Sifiteli



reklamy,

g) zpracuje reklamu na pfipravky na ochranu rostlin v rozporu s pfimo pouzitelnym pfedpisem Evropské unie upravujicim uvadéni
pfipravki na ochranu rostlin na trh?™,

h) zpracuje reklamu na potraviny, ve které jsou uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni v rozporu s pfimo pouzitelnym predpisem
Evropské unie upravujicim Udaje tykajici se potravin z hlediska jejich nutri¢ni hodnoty a vlivu na zdravi®®,

i) zpracuje reklamu na potraviny, ktera nespliiuje poZadavky stanovené zakonem o potravinach a tabakovych vyrobcich41),
zejména pokud jde o uvedeni informace naznacujici, Ze zemé plavodu potraviny je Ceska republika, pozadavky stanovené pfimo
pouzitelnym pfedpisem Evropské unie upravujicim poskytovani informaci o potravinach spotfebitelim®® nebo pfimo pouzitelnym
predpisem Evropské unie, ktery stanovi pravidla pro pouziti oznaceni pavodu, zemépisnych oznaceni nebo tradi¢nich vyraza“®,
j) zpracuje reklamu na hazardni hru provozovanou bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni hry, nebo

k) zpracuje reklamu na medikovana krmiva nebo meziprodukty, ktera je v rozporu s €&l. 11 nafizeni Evropského parlamentu a
Rady (EU) 2019/4.

(4) Pravnicka nebo podnikajici fyzicka osoba se dopusti pfestupku tim, ze

a) porusi zakaz nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch podle § 5b odst. 4, § 5m odst. 2 nebo ¢l. 121 nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6,

b) poskytuje bezplatné pohosténi a ubytovani v rozporu s § 5b odst. 5, § 5m odst. 3 nebo €l. 121 nafizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) 2019/6,

c) vyzaduje nebo pfijima v souvislosti s reklamou vyhody, které jsou zakazané podle § 5b odst. 4 nebo § 5m odst. 2 nebo které
jsou v rozporu s § 5b odst. 5 nebo § 5m odst. 3, nebo vyzaduje nebo pfijima v souvislosti s reklamou veterinarnich 1écivych
pripravkl vyhody, které jsou zakézané podle ¢l. 121 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6, nebo
d) porusi zékaz sponzorovani podle § 3 nebo § 3a.

(5) Za prestupek podle odstavce 1 Ize ulozit pokutu
a) do 500 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 1 pism. a) nebo p),
b) do 2 000 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 1 pism. b), c), d), e), f), g), h), i), j), k), I), m), q) nebo r),
c) do 5 000 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 1 pism. n) nebo o).

(6) Za prestupek podle odstavce 2 Ize ulozit pokutu
a) do 500 000 K&, jde-li o prestupek podle odstavce 2 pism. f) nebo g),
b) do 2 000 000 K&, jde-li o pfestupek podle odstavce 2 pism. a), c), d), e), h), i), j), nebo I),
c) do 5 000 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 2 pism. b) nebo k).

(7) Za prestupek podle odstavce 3 Ize ulozit pokutu
a) do 500 000 K&, jde-li o prestupek podle odstavce 3 pism. f),
b) do 2 000 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 3 pism. a), c), d), e), g), h), i) nebo k),
c) do 5 000 000 K¢, jde-li o prestupek podle odstavce 3 pism. b) nebo j).

(8) Za prestupek podle odstavce 4 Ize ulozit pokutu
a) do 1 000 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 4 pism. a) nebo b),
b) do 100 000 K¢, jde-li o pfestupek podle odstavce 4 pism. c),
¢) do 2 000 000 K&, jde-li o prestupek podle odstavce 4 pism. d).

§8b
Spolec¢na ustanoveni

(1) Prestupky podle tohoto zakona projednavaji organy dozoru podle své plsobnosti stanovenév § 7.

(2) Pokutu, ktera je pfijmem statniho rozpoctu, vybira organ dozoru, ktery ji ulozil. Pokutu, ktera je pfijmem rozpoctu
kraje, vybira a vymaha pfislusny krajsky ufad, s vyjimkou pokut ulozenych pfikazem na misté, které vybira pfislusny krajsky
Zivnostensky urad.

§ 8c



(1) Proti rozhodnuti organti dozoru uvedenych v § 7 pism. b), c), d), e), f), g), h) a i) vydanych podle § 7c, 8 a 8a Ize
podat ve Ihité 15 dni ode dne oznameni rozhodnuti odvolani®®.

(2) Proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v § 7 pism. a) vydanému podle § 7c, 8 a 8a nelze podat odvolani. Podani
spravni zaloby®" proti rozhodnuti organu dozoru uvedeného v § 7 pism. a) o uloZeni pokuty za pfestupek ma odkladny uginek.

§9
Zavérecna ustanoveni
ZruSuji se:
1. § 4 odst. 1 pism. g) a § 4 odst. 3 pism. b) zakona €. 37/1989 Sb., o ochrané pfed alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.
2. § 20 zakona €. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, ve znéni zakona €. 217/1993 Sb.

3. § 5 odst. 2 zakona €. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani audiovizualnich dél, o
zméné a doplnéni nékterych zakonud a nékterych dalSich predpisa.

4. § 6 a §7 odst. 3 a5 zakona ¢. 303/1993 Sb., o zruSeni statniho tabakového monopolu a o opatfenich s tim
souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypoustéji slova "nebo v § 6".

CLI

; Zakon €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni zakona €. 597/1992 Sb., zakona
Ceské narodni rady €. 36/1993 Sb. a zakona ¢. 253/1994 Sb., se méni a doplriuje takto:

1.V § 6 odst. 1 se vypoustéji pismena c) a d). Dosavadni pismena e) a f) se oznacuji jako pismena c) a d).

2.V § 6 odst. 2 se vypoustéji pismena b), c) a d) v€etné poznamek pod €arou €. 3) a 4). Dosavadni pismeno e) se
oznacuje jako pismeno b).

3. Vklada se novy § 6a, ktery v€etné nadpisu a poznamek pod €arou €. 3) a 4) zni:
"§ 6a
Zarazovani reklam do poradu
(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zafazeny mezi jednotlivé pofady s vyjimkou poradu
slozenych ze samostatnych, v ramci jednotlivého pofadu obsahové ucelenych a oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich pfenost a

pfenosu z akci a predstaveni, které obsahuji pfestavky, a s vyjimkou audiovizualnich pofadl podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsou povinni zaijistit, aby pfi vysilani audiovizualnich pofadl byly reklamy
zafazeny:

a) pfi vysilani filmového dila nebo dila vyjadfeného podobnym zptisobem,? jen pokud trva v&etné zafazené reklamy déle nez 45
minut, ne vice nez jednou b&éhem kazdého dovrSeného 45minutového Casového useku; dalSi pFeruseni je pFipustné, jestlize trvani
takového filmu vcéetné reklamy je nejméné o 20 minut delSi nez dva ¢&i vice dovr§enych 45minutovych ¢asovych usekl; mezi
dvéma po sobé jdoucimi pferuSenimi musi uplynout nejméné 20 minut,

b) pfi vysilani ostatnich audiovizualnich pofadud s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li porad véetné zarazené reklamy déle
nez 30 minut a ne vice nez jednou v pridbéhu kazdého dovr§eného 30minutového ¢asového Useku; mezi dvéma po sobé jdoucimi
pferu$enimi musi uplynout nejméné 20 minut.

(3) Prerusovani poradll zpravodajskych, nabozenskych a pofadud pro déti reklamou neni povoleno.

(4) Prava chranéna autorskym zakonem4) zustavaji nedotcena.
3) § 6 zakona €. 35/1965 Sb., o dilech literarnich, védeckych a uméleckych (autorsky zakon), ve znéni zakona ¢. 89/1990 Sb.

4) Zakon &. 35/1965 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisi.".

4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.

L

Tento zakon nabyva uc€innosti dnem 1. dubna 1995.
Uhdev.r.
Havel v.r.

Klaus v.r.



Vybrana ustanoveni novel
CLIIl zakona &. 138/2002 Sb.

Prechodna ustanoveni
1. Rizeni zah&jena prede dnem nabyti G&innosti tohoto zakona se dokon&i podle dosavadnich pravnich predpisti.

2. Reklama vytvofena nebo Sifena na zakladé smluv uzavienych pfede dnem nabyti UCinnosti tohoto zakona se
posuzuje po dobu 2 let ode dne nabyti ucinnosti tohoto zakona podle dosavadni pravni Upravy.

CLIll z&kona &. 217/2004 Sb.

Rizeni o uloZeni pokut zahajena prede dnem nabyti G&innosti tohoto zakona se dokoné&i podle dosavadnich pravnich
predpisu.

CL.Ill zakona &. 25/2006 Sb.
Prechodna ustanoveni

1. Rizeni zahajena ptede dnem nabyti G&innosti tohoto zékona se dokonéi podle dosavadnich pravnich predpist, neni-
li v bodé 2 stanoveno jinak.

2. Rizeni za poru$eni povinnosti stanovenych v § 5c zakona &. 40/1995 Sb., ve znéni pozdéj$ich piedpisil, ktera nebyla
ukoncena pfede dnem nabyti U€innosti tohoto zakona, se zastavuji.

Cl. Il zékona &. 109/2007 Sb.

1. Reklama, s vyjimkou reklamy na tabakové vyrobky, vytvorena nebo Sifena na zakladé smluv uzavienych prfede dnem
26. ledna 2006 se posuzuje do 26. ledna 2009 podle zakona €. 40/1995 Sb., ve znéni u€inném do dne nabyti u¢innosti zakona ¢.
25/2006 Sb.

2. Reklama na tabakové vyrobky vytvofena nebo Sifena na zakladé smluv uzavfenych prfede dnem 26. ledna 2006 se
posuzuje podle zakona €. 40/1995 Sb., ve znéni G€inném ode dne nabyti U¢innosti tohoto zakona.

Cl. Il zakona &. 202/2015 Sb.
Prechodné ustanoveni
Rizeni o prestupku nebo jiném spravnim deliktu spogivajicim v poruseni povinnosti podle § 5d zakona &. 40/1995 Sb.,
ve znéni u¢inném prede dnem nabyti u€innosti tohoto zédkona, zahajena pfede dnem nabyti U€innosti tohoto zédkona a do tohoto
dne pravomocné neukonéena dokonéi organ dozoru pfislusny podle zakona €. 40/1995 Sb., ve znéni u€inném prede dnem nabyti
ucinnosti tohoto zakona.

Cl. IX zakona ¢&. 188/2016 Sb.

Tato ¢ast zakona byla oznamena v souladu se smérnici Evropského parlamentu a Rady 98/34/ES ze dne 22. ervna
1998 o postupu pfi poskytovani informaci v oblasti norem a technickych predpist a pfedpist pro sluzby informaéni spole¢nosti, v
platném znéni.

CLV zékona ¢&. 90/2021 Sb.
Pfechodné ustanoveni
Reklama na zdravotnické prostfedky a diagnostické zdravotnické prostfedky in vitro vytvofena nebo Sifena na zakladé
smluv uzavienych pfede dnem nabyti U€innosti tohoto zakona se do 6 mésicl ode dne nabyti U¢innosti tohoto zakona posuzuje
podle zakona €. 40/1995 Sb., ve znéni u¢inném pfede dnem nabyti G€innosti tohoto zakona.
§ 21 zakona €. 242/2022 Sb.

Prechodné ustanoveni

O pobidkovém projektu, u néjz byla podana zadost o registraci pobidkového projektu pfede dnem nabyti ucinnosti
tohoto zakona, Fond rozhodne podle zakona €. 496/2012 Sb. ve znéni u¢inném prede dnem nabyti ucinnosti tohoto zakona.

1) Smérnice Rady 84/450/EHS ze dne 10. zafi 1984 o sblizovani pravnich a spravnich predpisu ¢lenskych statu tykajicich se klamavé reklamy, ve
znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/55/ES ze dne 6. fijna 1997, kterou se méni smérnice 84/450/EHS o klamavé reklamé tak, aby
zahrnovala srovnavaci reklamu.

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2005/29/ES ze dne 11. kvétna 2006 o nekalych obchodnich praktikach vuci spotiebiteli na vnitfnim trhu
a 0 zméné smérnice Rady 84/450/EHS, smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/7/ES a 2002/65/ES a nafizeni Evropského parlamentu a Rady



(ES) €. 2006/2004 (smérnice o nekalych obchodnich praktikach) (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 7, 8 a 9 smérnice Komise 91/321/EHS ze dne 14. kvétna 1991 o podateéni a pokradovaci kojenecké vyzivé, ve znéni smérnice Komise
1999/50/ES ze dne 25. kvétna 1999, kterou se méni smérnice 91/321/EHS o pocate¢ni a pokracovaci kojenecké vyzivé (Text s vyznamem pro
EHP), smérnice Komise 2003/14/ES ze dne 10. unora 2003, kterou se méni smérnice 91/321/EHS o pocate¢ni a pokradovaci kojenecké vyzivé
(Text s vyznamem pro EHP) a smérnice 96/4/ES, kterou se méni smérnice 91/321/EHS.

Nafizeni Evropského parlamentu a Rady 1169/2011/EU ze dne 25. fijna 2011 o poskytovani informaci o potravinach spotiebiteldm, o zméné nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 1924/2006 a (ES) ¢. 1925/2006 a o zruSeni smérnice Komise 1999/10/ES, smérnice Evropského parlamentu
a Rady 2000/13/ES, smérnic Komise 2002/67/ES a 2008/5/ES a nafizeni Komise (ES) ¢. 608/2004 (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 2, 3, 4, 5 a 10 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2003/33/ES ze dne 26. kvétna 2003 o sblizovani pravnich a spravnich predpisti
¢lenskych statl tykajicich se reklamy na tabakové vyrobky a sponzorstvi souvisejiciho s tabakovymi vyrobky (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 86, 89, 90, 91, 94, 95 a 96 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu Spole&enstvi tykajicim se
humannich lécivych pfipravk(, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/98/ES ze dne 27. ledna 2003, kterou se stanovi standardy
kvality a bezpec€nost pro sbér, testovani, zpracovani, skladovani a distribuce sloZek lidské krve a méni smérnice 2001/83/ES a smérnice Komise
2003/63/ES ze dne 25. ¢ervna 2003, kterou se méni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/83/ES o kodexu Spolecenstvi tykajicim se
humannich Iégivych pfipravku (Text s vyznamem pro EHP) a ¢l. 64 a 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna
2004, ktera méni smérnici 2001/83/ES o kodexu Spolec¢enstvi tykajicim se humannich lé¢ivych pfipravkd (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 85 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2001/82/ES ze dne 6. listopadu 2001 o kodexu Spolegenstvi tykajicim se veterinarnich lé&ivych
pfipravkl, ve znéni smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/28/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/82/ES o kodexu
Spolecenstvi tykajicim se veterinarnich lécivych pfipravkl (Text s vyznamem pro EHP).

Cl. 6 smérnice Rady 89/398/EHS o sblizovani pravnich predpist &lenskych statl tykajicich se potravin uréenych pro zvlaétni vyZivu.

Cl. 9 odst. 2 pism. c) smérnice Rady 80/777/EHS ze dne 5. &ervence 1980 o sbliZovani pravnich predpistl ¢lenskych statd tykajicich se vyuzivani
a prodeje pfirodnich mineralnich vod.

Cl. 69, &l. 94 odst. 2 a &l. 100 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2004/27/ES ze dne 31. bfezna 2004, kterou se méni smérnice 2001/83/ES
o kodexu Spolecenstvi tykajicim se humannich lécivych pfipravkd (Text s vyznamem pro EHP).

Smérnice Evropského Parlamentu a Rady 2008/122/ES o ochrané spotiebitele ve vztahu k nékterym aspektim smluv o do¢asném uzivani
ubytovaciho zafizeni (timeshare), o dlouhodobych rekrea¢nich produktech, o dal§im prodeji a o vyméné.

Cl. 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/745 ze dne 5. dubna 2017 o zdravotnickych prostfedcich, zmé&né smérice 2001/83/ES,
nafizeni (ES) €. 178/2002 a nafizeni (ES) ¢. 1223/2009 a o zruSeni smérnic Rady 90/385/EHS a 93/42/EHS.

Cl. 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/746 ze dne 5. dubna 2017 o diagnostickych zdravotnickych prostfedcich in vitro a o
zruSeni smérnice Rady 98/79/ES a rozhodnuti Komise 2010/22/EU.

1a) § 1 zakona €. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach.

2) § 3 pism. a) zakona ¢&. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku a o zméné nékterych dalSich zakonl (tiskovy
zakon).

3) § 1 zékona €. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.
3a) Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu, ve znéni pozdéjSich pfedpisl.

3b) Zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyZzadani a o zméné nékterych zakonu (zékon o audiovizualnich medidlnich
sluzbach na vyzadani).

4) § 1 odst. 1 pism. c) zakona ¢. 273/1993 Sb., o nékterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani audiovizualnich dél, o zméné a doplnéni
nékterych zakonu a nékterych dalSich predpisu.

5) Zakon ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, ve znéni pozdéjSich predpisu.
5b) § 71 odst. 2 zakona €. 50/1976 Sb., o Gzemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni zakon), ve znéni zakona ¢. 83/1998 Sb.
5c) § 11 odst. 1 zakona €. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni), ve znéni zadkona ¢. 313/2002 Sb.

§ 44 odst. 2 zakona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, ve znéni zakona ¢. 320/2002 Sb.

10) § 2 pism. v) zakona €. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a dopInéni nékterych souvisejicich zakonu, ve znéni
zakona ¢. 306/2000 Sb.

10a) § 2 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach informacni spole¢nosti a 0 zméné nékterych zakonud (zakon o nékterych sluzbach
informacni spolecnosti).

12) § 1 odst. 2 zakona €. 37/1989 Sb., o ochrané pred alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

13) Zakon ¢. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisu.

Vyhlaska ¢. 473/2000 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci, jejich zménach, prodlouZeni, uréovani zpusobu vydeje 1éCivého pfipravku, o
zpUsobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich uginku lécivého pFipravku a zpldsob a rozsah ozndmeni o pouZziti neregistrovaného Ié¢ivého
pripravku.

14) Zakon ¢. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisu.

15) § 2 odst. 13 zakona ¢&. 79/1997 Sb.

15a) § 24a zakona ¢&. 79/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.

15b) § 26¢ a 26d zakona €. 79/1997 Sb., ve znéni zakona ¢. 129/2003 Sb.



Vyhlaska ¢. 288/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti o registraci Ié€ivych pfipravkd, jejich zménach, prodlouzeni, klasifikaci 1é€ivych pfipravkl
pro vydej, pfevodu registrace, vydavani povoleni pro soubézny dovoz, predkladani a navrhovani specifickych 1é€ebnych programd s vyuzitim
neregistrovanych humannich lé¢ivych pfipravkl, o zpusobu oznamovani a vyhodnocovani nezadoucich uginku lécivého pfipravku, véetné naleZitosti
periodicky aktualizovanych zprav o bezpeénosti, a zplisob a rozsah oznameni o pouziti neregistrovaného lécivého pfipravku (registracni vyhlaska
o lécivych pfipravcich).

16) § 2 pism. a) zakona ¢. 167/1998 Sb., o navykovych latkach a o zméné nékterych dalSich zakond.

17) § 652 zakona €. 513/1991 Sb., ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.

17a) § 52a odst. 1 pism. a) zakona ¢&. 79/1997 Sb., ve znéni zakona €. 129/2003 Sb.

17b) § 27 a 28 zakona ¢. 285/2002 Sb., o darovani, odbérech, a transplantacich tkani a organ a o zméné nékterych zakon (transplantaéni zakon).

21a) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 1924/2006.

22) Cl. 2 natizeni Evropského parlamentu a Rady &. 178/2002 ze dne 28. ledna 2002, kterym se stanovi obecné zasady a poZadavky potravinového
prava, zfizuje se Evropsky Ufad pro bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpe€nosti potravin, v platném znéni.

23) Vyhlaska €. 54/2004 Sb., o potravinach uréenych pro zvlastni vyzivu a zpusobu jejich pouziti.
23b) § 2 pism. j) zakona €. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisu.
24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.
25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.
26) § 6 zakona €. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisa.
§ 6 vyhlasky ¢. 23/2001 Sb.

26a) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 1107/2009 ze dne 21. Fijna 2009 o uvadéni pfipravkt na ochranu rostlin na trh a o zruSeni
smérnic Rady ¢. 79/117/EHS a 91/414/EHS.

26b) § 1852 az 1867 ob&anského zakoniku.

27) Zakon €. 288/1995 Sb., o stfelnych zbranich a stfelivu (zakon o stfelnych zbranich), ve znéni pozdéjsich predpist.
29) § 9 zakona €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisu.

30) § 70 zakona ¢. 20/1966 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisu.

31) § 12 zékona €. 79/1997 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisu.

32) § 10 odst. 1 pism. a) zakona ¢. 480/2004 Sb.

32a) Zakon ¢. 570/1991 Sb., o zivnostenskych uradech, ve znéni pozdéjsich predpisu.
33) Zakon ¢&. 71/1967 Sb., o spravnim Fizeni (spravni fad), ve znéni pozdéjsich predpisu.
36) § 81 a nasl. zakona ¢. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdéjSich predpisu.

37) Zakon ¢. 150/2002 Sb., soudni fad spravni, ve znéni pozdéjsich prepis.

39) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady 1169/2011/EU.

40) Naftizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 1151/2012.

Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) 110/2008.

Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)1308/2013.

41) Zakon ¢. 110/1997 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisu.

42) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/745 ze dne 5. dubna 2017 o zdravotnickych prostfedcich, zméné smérnice 2001/83/ES,
nafizeni (ES) ¢. 178/2002 a nafizeni (ES) ¢. 1223/2009 a o zru$eni smérnic Rady 90/385/EHS a 93/42/EHS.

43) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/746 ze dne 5. dubna 2017 o diagnostickych zdravotnickych prostfedcich in vitro a o zruSeni
smérnice 98/79/ES a rozhodnuti Komise 2010/227/EU.

44) Cl. 21 odst. 3 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/745 ze dne 5. dubna 2017 o zdravotnickych prostfedcich, zmé&né smérnice
2001/83/ES, nafizeni (ES) ¢. 178/2002 a nafizeni (ES) ¢. 1223/2009 a o zruseni smérnic Rady 90/385/EHS a 93/42/EHS.

45) Natizeni Evropského parlamentu a Rady 2019/4 ze dne 11. prosince 2018 o vyrobé, uvadéni na trh a pouzivani medikovanych krmiv, o zméné
nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) €. 183/2005 a o zruSeni smérnice Rady 90/167/EHS.

Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/6 ze dne 11. prosince 2018 o veterinarnich lé¢ivych pfipravcich a o zruSeni smérnice
2001/82/ES.



